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ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

1.1. Целью освоения дисциплины «Технологии манипулирования в СМИ» является 

обучение студентов основам анализа манипулятивных технологий в журналистской дея-

тельности.  

1.2. Задачи освоения дисциплины:  

- рассмотреть принципы функционирования манипулятивных технологий в рамках 

различных типов СМИ;  

- научиться эффективно выявлять манипулятивные медиапубликации; 

- выработать понимание и уважение этических и правовых норм, которые распро-

страняются на использование средств коммуникативного воздействия и манипулирования 

в сфере массмедиа. 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В СТРУКТУРЕ ОПОП 

 

2.1. Учебная дисциплина «Технологии манипулирования в СМИ» относится к обя-

зательной части. Данный курс реализуется в 6 семестре обучения и является продолжени-

ем освоения профессиональных дисциплин, успешного прохождения профессионально-

журналистской практики и выполнения научно-исследовательской работы.  

2.2. Для изучения данной учебной дисциплины (модуля) необходимы следующие зна-

ния, умения и навыки, формируемые предшествующими дисциплинами:  

- «Основы теории коммуникации»  

Знания: основы теории коммуникации как акта общения, состоящего в обмене сообще-

ниями с целью достижения определенного эффекта; коммуникации как вида деятельности с 

определенными методами и навыками достижения планируемого эффекта; действующие в 

этом процессе барьеры и факторы организации эффективной коммуникации; взаимосвязь 

коммуникации как вида деятельности с параметрами экономического, политического, соци-

ального пространства; основные точки напряжения, асоциальные эффекты социальной ком-

муникации, способы снятия конфликтов и её гуманизации.  

Умения: соотносить теоретические схемы изучения коммуникации с практикой миро-

вой культуры; прогнозировать сценарии коммуникации в процессе практической деятельно-

сти в сфере журналистики, рекламы и связей с общественностью с учетом факторов организа-

ции эффективного коммуникационного процесса, использовать полученные знания для подго-

товки текстов, отвечающих данным критериям.  

Навыки и (или) опыт деятельности: владеть навыками анализа практической деятель-

ности в сфере журналистики, рекламы и связей с общественностью, а также гармоничного 

общения в студенческой и будущей профессиональной среде с учетом наработанных теорией 

способов достижения эффективной коммуникации.  

В результате изучения дисциплины «Технологии манипулирования в СМИ» сту-

дент должен: 

В результате освоения дисциплины студент должен:  

Знать: 

 основные понятия в сфере коммуникативного воздействия, используемые в 

лингвистике, психологии, социологии; 

 основные сферы бытования увещевательной коммуникации, обсуждаемые в 

основной литературе наиболее яркие примеры построения успешной увещевательной 

коммуникации; 

 основные теории и концепции в лингвистике, психологии, социологии, 

связанные с исследованием коммуникативного воздействия и манипулирования; 

 иметь системные представления о спектре языковых (речевых) средств 

коммуникативного воздействия и их воздействующем потенциале; 

 иметь системные представления о  социально-психологических 

инструментах коммуникативного воздействия и их воздействующем потенциале. 



Уметь: 

 интерпретировать и аргументировать использование приемов коммуникативного 

воздействия с использованием понятий лингвистики, психологии, социологии; 

 различать манипулятивную и неманипулятивную увещевательную коммуникации; 

 ответственно подходить к использованию конкретных приемов и механизмов 

воздействия. 

Иметь навыки (приобрести опыт): 

 практические навыки использования воздействующего потенциала синтаксических 

языковых ресурсов; 

 практические навыки использования воздействующего потенциала семантических 

ресурсов на различных уровнях; 

 практические  навыки использования средств речевого воздействия во взаимодей-

ствии с неречевыми средствами; 

 практические навыки использования социально-психологических инструментов в 

ситуациях коммуникативного воздействия. 

2.3. Последующие учебные дисциплины (модули) и (или) практики, для которых 

необходимы знания, умения, навыки, формируемые данной учебной дисциплиной (моду-

лем): Знания, полученные в ходе изучения курса, являются базой для освоения сопут-

ствующих дисциплин «Введение в профессию» и последующих дисциплин  «Работа жур-

налиста в условиях конвергентной редакции», «Концепция новых медиа», «Печатные и 

новые медиа», закрепляются в процессе прохождения профессионально-журналистской 

практики и подготовки итоговой научно-исследовательской работы.  

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ)  

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование элементов следующих 

компетенций в соответствии с ФГОС ВПО и ОП ВО по данному направлению подготовки 

(специальности): 

а) универсальных (УК): – УК-1 

б) общепрофессиональных (ОПК): ОПК-7  

в) профессиональных (ПК): – 

Таблица 1. 

Декомпозиция результатов обучения 

 
Код и наименование компе-

тенции 

Результаты освоения дисциплины 

Знать (1) Уметь (2) Владеть (3) 

УК-1. Способен осуществ-

лять поиск, критический ана-

лиз и синтез информации, 

применять системный подход 

для решения 

поставленных задач  

 

ИУК 1.1.1 методы 

поиска, критического 

анализа и синтеза 

информации 

ИУК 1.1.2 принципы 

системного подхода 

для решения 

поставленных задач  

 

ИУК 1.2.1 применять 

системный подход для 

решения 

поставленных задач  

 

ИУК 1.3.1 навы-

ками поиска, кри-

тического анализа 

и синтеза инфор-

мации 

 

ОПК-7. Способен учитывать 

эффекты и последствия своей 

профессиональной деятель-

ности, следуя принципам со-

циальной ответственности 

ОПК-7.1.1. цеховые 

принципы социаль-

ной ответственности, 

типовые эффекты и 

последствия профес-

сиональной деятель-

ности.   

ОПК-7.1.2. метод по-

иска корректных 

творческих приемов 

ИОПК-7.2.1. применять 

цеховые принципы со-

циальной ответствен-

ности 

ИОПК-7.2.2. осуществ-

лять поиск корректных 

творческих приемов 

при сборе, обработке и 

распространении ин-

формации в соответ-

ИОПК-7.3.1. 

навыками цеховых 

принципов соци-

альной ответ-

ственности 

ИОПК-7.3.2. 

навыками осу-

ществления поис-

ка корректных 

творческих прие-



при сборе, обработке 

и распространении 

информации в соот-

ветствии с общепри-

нятыми стандартами 

и правилами профес-

сии журналиста. 

ствии с общеприняты-

ми стандартами и пра-

вилами профессии 

журналиста. 

мов при сборе, 

обработке и рас-

пространении ин-

формации в соот-

ветствии с обще-

принятыми стан-

дартами и прави-

лами профессии 

журналиста. 

 

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ  

 

Объем дисциплины составляет 72 часов, 2 зачетные единицы (2 з.е.): на контакт-

ную работу обучающихся с преподавателем 8 часов, из них лекционные занятия – 4 часа, 

практические занятия – 4 часа; на самостоятельную работу – 64 часа, из них 8 часов на 

итоговую форму аттестации (зачет). 

 

Таблица 2. 

Структура и содержание дисциплины (модуля) 

 

№ 

п/п 

Наименование 

раздела, темы 

С
ем

ес
тр

 Контактная рабо-

та 

(в часах) 

Самостоят. 

работа 

Формы текущего контроля 

успеваемости  

Форма промежуточной 

аттестации  

(по семестрам) 
Л ПЗ ЛР КР СР 

1.  Введение. Ос-

новные теории 

воздействия в 

СМИ  

 

7 2    9 Устный опрос,  

семинар  

2.  Основные при-

емы манипуля-

ции в СМИ 

 

8 2 2   10 Устный опрос,  

семинар  

3.  Особенности 

манипулятив-

ного воздей-

ствия в разных 

типах СМИ 

8  2   9 Устный опрос,  

семинар  

4.  Дезинформа-

ция как метод 

манипуляции 

 

8     9 Устный опрос,  

семинар  

5.  Медиавирусы 

как метод ма-

нипуляции 

8     9 Устный опрос,  

семинар  

6.  Основы ин-

формационных 

войн  

 

8     9 Устный опрос,  

семинар  

7.  Выбор страте-

гий, тактик, 

приемов и язы-

ковых средств 

манипуляции 

8     9 Устный опрос,  

семинар  



как отражение 

коммуникатив-

ной политики 

СМИ 

ИТОГО  4 4   64 Зачет с оценкой 
Условные обозначения: Л – занятия лекционного типа; ПЗ – практические занятия, ЛР – лабораторные 

работы; КР – курсовая работа; СР – самостоятельная работа по отдельным темам 

 

Таблица 3. Матрица соотнесения тем/разделов  

учебной дисциплины/модуля и формируемых в них компетенций 

 

Темы, 

разделы 

дисциплины 

Кол-

во 

часов 

Код компетенции 

 

1 

 

2 3 4 5 6 7 n… 
общее количество 

компетенций 

Тема 1 11 УК-1 ОПК-7        2 

Тема 2 14 УК-1 ОПК-7        2 

Тема 3 11 УК-1 ОПК-7        2 

Тема 4 9 УК-1 ОПК-7        2 

Тема 5 9 УК-1 ОПК-7        2 

Тема 6 9 УК-1 ОПК-7        2 

Тема 7 9 УК-1 ОПК-7        2 

Итого 72          

Краткое содержание каждой темы дисциплины (модуля) 

Тема 1. Введение. Основные теории воздействия в СМИ  

Манипулятивное воздействие как многоаспектный феномен. Основные характери-

стики манипуляции, роли субъекта и объекта манипулирования. Подходы к изучению фе-

номена манипуляции. Манипулирование как средство социального контроля. Манипуля-

ция как вид психологического влияния на эмоциональное состояние человека, его миро-

воззрение и поведение. Манипуляция как вид речевого воздействия.  

Классификация манипулятивного воздействия в зависимости от условий реализа-

ции и характеристик адресата коммуникации: межличностная и массовая манипуляция. 

Виды манипуляции с точки зрения средств психологического воздействия и характера 

внутриличностных процессов: манипуляция образами, конвенциональная манипуляция, 

операционально-предметная манипуляция, эксплуатация личности и манипуляция духов-

ностью. 

Классификация манипулятивного воздействия в зависимости от задач, поставлен-

ных адресантом коммуникации: композиционная и содержательная манипуляция.  Виды 

манипуляции с точки зрения выбора адресата воздействия: манипуляция целевой аудито-

рией СМИ и манипуляция оппонентом (дискредитируемым лицом). Характеристика эле-

ментов в структуре манипулятивного воздействия: цель → стратегия → тактика → прием 

(ход) → языковое средство (языковой маркер).  

Манипуляция как инструмент формирования общественного мнения в современ-

ных масс-медиа. Теории массовой коммуникации, затрагивающие проблемы манипуля-

ции. 

 

Тема 2. Основные приемы манипуляции в СМИ 

Манипуляция в СМИ: определение, признаки, основные характеристики, функции.  

Структура манипуляции в современных массмедиа.  

Основные приемы манипуляции в СМИ. 

Понятие стратегии, тактики и приема манипулирования.  



Подходы к классификации манипулятивных стратегий.  

Виды манипулятивных стратегий с точки зрения мотива общения и действитель-

ных интенций журналистов: стратегия дискредитации, фрустрационная, псевдорацио-

нально-эвристическая, стратегия героизации, стратегия реанимации образа и др. 

Особенности реализации наиболее распространенных дискредитирующих тактик: 

бездоказательное умаление авторитета, сопоставительная тактика, цитирование объекта 

дискредитации, поляризация, «зацепка» за прецедентный текст, превращение нейтраль-

ных контекстов в дискредитирующие, оскорбление, агрессивный оппонент.  

Нагнетание отрицательных эмоций, шокирование «фактами», негативное прогно-

зирование как базовые тактики фрустрационной стратегии.  

Тактики, при помощи которых реализуется псевдорационально-эвристическая 

стратегия манипулятивного воздействия: совместное рассуждение, генерализация, апел-

ляция к авторитету, создание неопределенности, создание псевдоопределенности. 

Характеристика наиболее распространенных тактик стратегии героизации: сопо-

ставительная тактика, создание образа защитника / спасителя, подчеркивание высоких 

морально-этических качеств, я (он) — профессионал.  

Многоуровневость и многослойность как особенность манипуляции в СМИ.  

Характеристика и особенности реализации универсальных и уникальных манипу-

лятивных приёмов.  

«Амфиболия», «создание оппозиции “свой — чужой”», «амальгирование», «визуа-

лизация» как универсальные манипулятивные приёмы, принципы их использования в раз-

личных тактиках и стратегиях.  

Принципы селекции и комбинирования манипулятивных приёмов в текстах опре-

делённой тематики и жанровой принадлежности.  

 

Тема 3. Особенности манипулятивного воздействия в разных типах СМИ 

Схема манипулятивной коммуникации. Характеристики адресата и адресата мани-

пулятивного воздействия в СМИ. Феномен коллективного адресата (учредитель СМИ, ре-

дакционный коллектив, автор материала / сюжета, заказчик) и коллективного адресата 

(массовая аудитория). Специфика двойного адресата в манипулятивной коммуникации. 

Условия, от которых зависит эффективность реализации манипуляции в текстах СМИ: 

уровень информированности адресанта и адресата коммуникации, возможность адресата 

коммуникации проверить истинность сообщаемой информации, уровень интеллектуаль-

ных способностей адресата коммуникации, уровень доверия адресата к адресанту комму-

никации, индивидуальные характеристики адресата коммуникации, профессионализм ад-

ресанта коммуникации и умение эффективно использовать различные приемы воздей-

ствия. 

Особенности манипулирования сознанием целевой аудитории в разных типах 

СМИ. Коммуникативная политика СМИ: широкий и узкий подход. Соотношение понятий 

«информационная политика», «редакционная политика», «коммуникативная политика». 

Особенности коммуникативной политики оппозиционных и проправительственных СМИ: 

выбор стратегий, тактик, приемов и языковых средств манипуляции. Роль манипуляции в 

коммуникативной политике массовых и бульварных СМИ.  

Невербальные средства выражения авторской мысли в печатных и интернет-

изданиях, радио- и телесюжетах. Манипулятивный потенциал креолизованного текста. 

Специфика взаимодействия иконических элементов (фотографии, рисунки, карикатуры, 

схемы, таблицы, графики и т. п.) и вербальных элементов (подпись, надзаголовок, реплика 

героя в карикатуре и др.). Роль параграфемных средств (шрифтовых выделений, пост-

скриптумов, капители), линеек, рамок, цветовых выделений, композиционных решений в 

манипуляции сознанием целевой аудитории. Взаимодействие вербальных и невербальных 

средств в реализации манипулятивных стратегий и тактик. 



Категории вербальных средств манипулятивного воздействия: лексические сред-

ства (омонимия и полисемия, семантические преобразования, окказионализмы, языковая 

игра с именами собственными, трансформация фразеологических единиц), морфологиче-

ских средства (использование знаков личного дейксиса), синтаксические средства (рито-

рический вопросы, концентрация повторов, усложнённый синтаксис). Принципы взаимо-

действия манипулятивных средств различных уровней. 

Лексические средства манипуляции: омонимия и полисемия как основа манипуля-

тивного приёма «амфиболия», семантические преобразования (игра с коннотацией слов, 

расширение сочетаемости слов, идеологизация нейтральных слов), игровой потенциал ок-

казионализмов и имен собственных, трансформация фразеологических единиц. 

Синтаксические средства: использование формы вопросительного предложения в 

функции повествовательного, нанизыванин цепочки риторических вопросов, концентра-

ция повторов, усложнённый синтаксис (концентрация в публикациях структурно-сложных 

конструкций за счет эксплуатации сочинения, подчинения, бессоюзия, однородных чле-

нов предложения, вводных и вставных конструкций).  

Особенности восприятия вербальных средств манипуляции различными типами 

адресатов. Роль вербальных средств в реализации композиционной (эффект обманутого и 

усиленного читательского ожидания) и содержательной манипуляции. 

 

Тема 4. Дезинформация как метод манипуляции 

Классификация манипулятивного воздействия: в зависимости от условий реализа-

ции и характеристик адресата коммуникации; с точки зрения средств психологического 

воздействия и характера внутриличностных процессов; в зависимости от задач, постав-

ленных адресантом коммуникации; в зависимости от адресата воздействия. 

Дезинформация как метод манипуляции. Понятие «дезинформация». Использова-

ние дезинформации в истории журналистики. Виды дезинформации. Технологии продви-

жения дезинформации в СМИ. Проблемы верификации информации.  

 

Тема 5. Медиавирусы как метод манипуляции 

Интернет как поле коммуникационного воздействия. Технологии манипулирования, 

используемые в онлайновой медиасреде. Особенности манипулирования сознанием целе-

вой аудитории в социальных медиа. Применение средств защиты от манипуляции в сети 

Интернет Понятие «медиавирус». Виды медиавирусов. Особенности оболочки медиавиру-

са. Хайп-технологии.  

 

Тема 6. Основы информационных войн  

Информационные кампании и акции. Виды и типы информационных кампаний. 

Общая модель воздействия в информационной кампании. Психологические войны. Цели и 

средства психологической войны. Основания психологической войны. Логика психологи-

ческой войны. Коммуникативные составляющие психологической операции. Инструмен-

тарий психологических операций. 

 

Тема 7. Выбор стратегий, тактик, приемов и языковых средств манипуляции как от-

ражение коммуникативной политики СМИ 

Методика и технология оценки эффективности манипулятивного воздействия. 

Алгоритм построения коммуникативного портрета различных типов целевой аудито-

рии. Способы дешифровки манипулятивных приёмов и тактик. Профилактика манипуля-

тивного воздействия, механизмы и средства защиты от манипуляции. 

Виды и механизмы защит. Межличностные и внутриличностные защиты. Специ-

фические и неспецифические защиты. Базовые защитные установки. Конформизм, нон-

конформизм и внеконформизм. Укрепление защитного арсенала. Приемы конструктивной 

защиты. Предотвращение собственных неконструктивных реакций на манипуляцию. Об-



ратная связь как способ противостояния чужому влиянию. Способы выхода из негативных 

состояний, вызванных чужим влиянием. Техника безопасности в работе журналиста. 

 

5. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ПО ПРЕПОДАВАНИЮ 

И ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

 

5.1. Указания для преподавателей по организации и проведению учебных за-

нятий по дисциплине (модулю)  

При подготовке к лекции, семинарским занятиям, выполнение самостоятельных 

работ необходимо воспользоваться системой «Электронное образование»:     

https://moodle.asu.edu.ru/course/view.php?id=832 

Студенты могут работать с текстами лекций и практических занятий в электронном 

виде, т.к. они расположены в LMS Moodle «Электронное образование» на сайте АГУ. 

Подготовка к практическому (семинарскому) занятию начинается с тщательного 

ознакомления с условиями предстоящей работы, т. е. с обращения к вопросам семинар-

ских занятий. Определившись с проблемой, следует обратиться к рекомендуемой литера-

туре. При подготовке к практическому (семинарскому) занятию обязательно требуется 

изучение дополнительной литературы по теме занятия. Без использования нескольких ис-

точников информации невозможно проведение дискуссии на занятиях, обоснование соб-

ственной позиции, построение аргументации.  

Если обсуждаемый аспект носит дискуссионный характер, следует изучить суще-

ствующие точки зрения и выбрать тот подход, который вам кажется наиболее верным. 

При этом следует учитывать необходимость обязательной аргументации собственной по-

зиции. Во время практических занятий рекомендуется активно участвовать в обсуждении 

рассматриваемой темы, принимать участие в выполнении практических заданий.  

С целью обеспечения успешного обучения студент должен готовиться к лекции, 

поскольку она является важной формой организации учебного процесса: знакомит с но-

вым учебным материалом; разъясняет учебные элементы, трудные для понимания; систе-

матизирует учебный материал; ориентирует в учебном процессе.  

К зачету, экзамену необходимо готовится целенаправленно, регулярно, системати-

чески и с первых дней обучения по дисциплине.  

В самом начале учебного курса студенту следует познакомиться со следующей 

учебно-методической документацией:  

- программой дисциплины;  

- перечнем знаний и умений, которыми студент должен овладеть;  

- тематическими планами лекций, семинарских занятий;  

- контрольными мероприятиями;  

- учебными пособиями по дисциплине;  

- перечнем вопросов к зачету, экзамену.  

После этого у студента должно сформироваться четкое представление об объеме и 

характере знаний и умений, которыми надо будет овладеть по дисциплине. Систематиче-

ское выполнение учебной работы на лекциях, семинарских занятиях и в процессе само-

стоятельной работы позволит успешно освоить дисциплину и создать хорошую базу для 

сдачи зачета.  

 

5.2. Указания для обучающихся по освоению дисциплины (модулю) 

 

Самостоятельная работа студентов представлена в следующих формах: подготовка к собе-

седованию 

 

Таблица 4. Содержание самостоятельной работы обучающихся  

 



Темы/вопросы, выносимые на самостоятельное изучение 
Кол-во 

часов 

Форма  

работы  

Тема 1. Введение. Основные теории воздействия в СМИ  

Манипуляция как угроза информационной безопасности обще-

ства. Место манипуляции в системе человеческих взаимоот-

ношений. 

 

9 Подготовка к 

собеседованию 

 

Тема 2. Основные приемы манипуляции в СМИ 

Эксперименты С. Милгрэма: подчинение авторитету, 

групповое давление - негативные и позитивные эффекты, 

влияние СМИ. 

10 Подготовка к 

собеседованию 
 

Тема 3. Особенности манипулятивного воздействия в разных 

типах СМИ 

Принципы общественного информирования. Роль телевидения 

в процессе коммуникации. Основные теоретические подходы к 

процессу коммуникации посредством телевидения. 

9 Подготовка к 

собеседованию 
 

Тема 4. Дезинформация как метод манипуляции 

Технологии формирования повестки дня: выборочный подбор 

информации, метод объективного подхода, информационный 

шум, использование слухов, утечки секретной информации и 

др. 

 

9 Подготовка к 

собеседованию 
 

Тема 5. Медиавирусы как метод манипуляции 

Манипуляция посредством актуализации ценностных пред-

ставлений аудитории 

 

9 Подготовка к 

собеседованию 
 

Тема 6. Основы информационных войн  

Логика психологической войны. Коммуникативные составля-

ющие психологической операции. Инструментарий психоло-

гических операций. 

9 Подготовка к 

собеседованию 
 

Тема 7. Выбор стратегий, тактик, приемов и языковых средств 

манипуляции как отражение коммуникативной политики СМИ 

Защита от манипуляции: методы «вскрытия» манипулятивных 

приемов. Конформизм, нонконформизм и внеконформизм. 

Укрепление защитного арсенала. 

9 Подготовка к 

собеседованию 
 

5.3. Виды и формы письменных работ, предусмотренных при освоении дисциплины, 

выполняемые обучающимися самостоятельно.  

Методические рекомендации по выполнению практических заданий 
Практические (творческие) задания как форма самостоятельной работы, пред-

ставляют подготовку самостоятельного развернутого ответа по конкретной теме или во-

просу. Задания преподаватель предлагает специально для каждой группы, с учетом про-

филя, по которому группа специализируется и потенциала группы. В ходе выполнения 

творческих заданий студенты работают индивидуально и в группах, что способствует раз-

витию, как личной творческой инициативы, так и умению работать в команде. Таким об-

разом, развитие и формирование компетенций в курсе будет способствовать эффективно-

сти профессиональной деятельности.  

 

Методические рекомендации по выполнению контрольных работ, проведе-

нию экзамена 

Контрольные работы 

Контрольная работа состоит из 2-х заданий. Основаниями для снижения оценки за 

задание являются:  



 - ошибки в объяснениях и комментариях при верно выполненном задании;  

- неполный ответ для теоретический заданий;  

 - небрежное выполнение;  

 - многократное переписывание контрольной работы. 

 Задание не может быть засчитано, если:  

- даны два неверных ответа на теоретические вопросы. 

Проведение зачета 

Оценивание студентов на зачете осуществляется в соответствие с требованиями и 

критериями 100-балльной шкалы. Учитываются как результаты текущего контроля, так и 

знания, навыки и умения, непосредственно показанные студентами в ходе зачета. 

Текущий контроль осуществляется в ходе учебного процесса и консультирования 

студентов, по результатам выполнения самостоятельных, тематических контрольных ра-

бот и лабораторных работ Он предусматривает проверку готовности студентов к плано-

вым занятиям, оценку качества и самостоятельности выполнения заданий на лаборатор-

ных занятиях, проверку правильности выполнения заданий, выданных на самостоятель-

ную проработку. 

На зачете осуществляется комплексная проверка знаний, навыков и умений сту-

дентов по всему теоретическому материалу дисциплины и с проверкой практических 

навыков и умений. Теоретические знания оцениваются путем компьютерного тестирова-

ния или на основании письменных ответов студентов по нескольким теоретическим во-

просам.  

 

6. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ И ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

 

В соответствии с требованиями ФГОС ВО по направлению подготовки реализация 

компетентностного подхода должна предусматривать широкое использование в учебном 

процессе активных и интерактивных форм проведения занятий (компьютерных симуля-

ций, деловых и ролевых игр, разбора конкретных ситуаций, психологических и иных тре-

нингов, диспутов, дебатов, портфолио, круглых столов и пр.) в сочетании с внеаудиторной 

работой с целью формирования и развития требуемых компетенций обучающихся. 

 

6.1. Образовательные технологии 

 

В соответствии с требованиями ФГОС ВО по направлению подготовки бакалавров 

в рамках изучения дисциплины предусмотрено использование в учебном процессе следу-

ющих активных и интерактивных форм проведения занятий: 

 

Таблица 5. Образовательные технологии, используемые  

при реализации учебных занятий 

 

Раздел, тема 

дисциплины (модуля) 

Форма учебного занятия 

Лекция Практическое 

занятие 

Лабораторная ра-

бота 

Тема 1. Введение. Основные 

теории воздействия в СМИ  
Обзорная лекция Семинар Не предусмотрено 

Тема 2. Основные приемы ма-

нипуляции в СМИ 
Обзорная лекция Семинар Не предусмотрено 

Тема 3. Особенности манипуля-

тивного воздействия в разных 

типах СМИ 

Лекция-диалог Семинар Не предусмотрено 

Тема 4. Дезинформация как ме-

тод манипуляции 
Лекция-диалог Семинар Не предусмотрено 



Тема 5. Медиавирусы как метод 

манипуляции 
Лекция-диалог Семинар Не предусмотрено 

Тема 6. Основы информацион-

ных войн  
Лекция-диалог Семинар Не предусмотрено 

Тема 7. Выбор стратегий, так-

тик, приемов и языковых 

средств манипуляции как отра-

жение коммуникативной поли-

тики СМИ 

Лекция-диалог Семинар Не предусмотрено 

6.2. Информационные технологии 

- использование электронных учебников и различных сайтов (например, элек-

тронные библиотеки, журналы и т.д.) как источник информации; 

- использование интерактивных средств взаимодействия участников образова-

тельного процесса (технологии дистанционного или открытого обучения в глобальной се-

ти (веб-конференции, форумы, учебно-методические материалы и др.)); 

- использование средств представления учебной информации (электронных 

учебных пособий и практикумов, применение новых технологий для проведения очных 

(традиционных) лекций и семинаров с использованием презентаций и т.д.); 

- использование виртуальной обучающей среды (LМS Moodle «Электронное об-

разование»). 

 

6.3. Программное обеспечение, современные профессиональные базы данных и ин-

формационные справочные системы 

 

6.3.1. Программное обеспечение 

1. Браузер – Google Chrome, Opera, 

2. Операционная система – Windows 10, 

3. Офисная программа – MS Office 2013, 

4. Программа для просмотра электронных документов – Adobe Reader. 

5. Платформа дистанционного обучения LMS Moodle «Электронное образование». 

 

6.3.2. Современные профессиональные базы данных, информационные справочные 

системы 

1. Электронный каталог Научной библиотеки АГУ на базе MARK SQL НПО «Ин-

форм-систем». https://library.asu.edu.ru/catalog/ 

2. Электронная библиотека «Астраханский государственный университет» соб-

ственной генерации на электронной платформе ЭБС «Электронный Читальный зал – Биб-

лиоТех». https://biblio.asu.edu.ru 

 

7. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ  

И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ) 

 

7.1. Паспорт фонда оценочных средств  

При проведении текущего контроля и промежуточной аттестации по дисциплине 

(модулю) «Технологии манипулирования в СМИ» проверяется сформированность у обу-

чающихся компетенций, указанных в разделе 3 настоящей программы. Этапность форми-

рования данных компетенций в процессе освоения образовательной программы определя-

ется последовательным освоением дисциплин (модулей) и прохождением практик, а в 

процессе освоения дисциплины (модуля) – последовательным достижением результатов 

освоения содержательно связанных между собой разделов, тем. 

 



Таблица 6. Соответствие изучаемых разделов,  

результатов обучения и оценочных средств 

 

Контролируемые разделы  дисци-

плины (модуля) 

Код контролируемой компе-

тенции  (компетенций)  

Наименование  

оценочного средства 

Введение. Основные теории воздей-

ствия в СМИ  

 

УК-1, ОПК-7  Устный опрос, семинар  

Основные приемы манипуляции в 

СМИ 

 

УК-1, ОПК-7  Устный опрос, семинар  

Особенности манипулятивного воз-

действия в разных типах СМИ 
УК-1, ОПК-7  Устный опрос, семинар  

Дезинформация как метод манипу-

ляции 

 

УК-1, ОПК-7  Устный опрос, семинар  

Медиавирусы как метод манипуля-

ции 
УК-1, ОПК-7  Устный опрос, семинар  

Основы информационных войн  

 
УК-1, ОПК-7  Устный опрос, семинар  

Выбор стратегий, тактик, приемов и 

языковых средств манипуляции как 

отражение коммуникативной поли-

тики СМИ 

УК-1, ОПК-7  Устный опрос, семинар  

 

7.2 Описание показателей и критериев оценивания компетенций, описание шкал 

оценивания  

Таблица 7. 

Показатели оценивания результатов обучения в виде знаний 

 

Шкала оце-

нивания 

Критерии оценивания 

5 

«отлично» 

демонстрирует глубокое знание теоретического материала, умение обосно-

ванно излагать свои мысли по обсуждаемым вопросам, способность полно, 

правильно и аргументированно отвечать на вопросы, приводить примеры 

4 

«хорошо» 

демонстрирует знание теоретического материала, его последовательное 

изложение, способность приводить примеры, допускает единичные ошиб-

ки, исправляемые после замечания преподавателя  

3 

«удовлетво-

рительно» 

демонстрирует неполное, фрагментарное знание теоретического материа-

ла, требующее наводящих вопросов преподавателя, допускает существен-

ные ошибки в его изложении, затрудняется в приведении примеров и фор-

мулировке выводов 

2 

«неудовле-

творительно» 

демонстрирует существенные пробелы в знании теоретического материала, 

не способен его изложить и ответить на наводящие вопросы преподавате-

ля, не может привести примеры 

 

Таблица 8. 

Показатели оценивания результатов обучения в виде умений и владений 

 

Шкала оце-

нивания 

Критерии оценивания 

5 

«отлично» 

демонстрирует способность применять знание теоретического материала 

при выполнении заданий, последовательно и правильно выполняет зада-



ния, умеет обоснованно излагать свои мысли и делать необходимые выво-

ды 

4 

«хорошо» 

демонстрирует способность применять знание теоретического материала 

при выполнении заданий, последовательно и правильно выполняет зада-

ния, умеет обоснованно излагать свои мысли и делать необходимые выво-

ды, допускает единичные ошибки, исправляемые после замечания препо-

давателя 

3 

«удовлетвори 

тельно» 

демонстрирует отдельные, несистематизированные навыки, не способен 

применить знание теоретического материала при выполнении заданий, ис-

пытывает затруднения и допускает ошибки при выполнении заданий, вы-

полняет задание при подсказке преподавателя, затрудняется в формули-

ровке выводов 

2 

«неудовле-

творительно» 

не способен правильно выполнить задание 

 

7.3. Контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки зна-

ний, умений, навыков и (или) опыта деятельности. 

 

Тема 1. Введение. Основные теории воздействия в СМИ  

Вопросы семинара 

Основные характеристики манипуляции, роли субъекта и объекта манипулирова-

ния.  

Манипуляция как вид речевого воздействия.  

Классификация манипулятивного воздействия в зависимости от условий реализа-

ции и характеристик адресата коммуникации: межличностная и массовая манипуляция. 

Классификация манипулятивного воздействия в зависимости от задач, поставлен-

ных адресантом коммуникации: композиционная и содержательная манипуляция.   

Виды манипуляции с точки зрения выбора адресата воздействия: манипуляция це-

левой аудиторией СМИ и манипуляция оппонентом. 

Манипуляция как инструмент формирования общественного мнения в современ-

ных масс-медиа.  

Теории массовой коммуникации, затрагивающие проблемы манипуляции. 

 

Тема 2. Основные приемы манипуляции в СМИ 

Вопросы семинара 

Манипуляция в СМИ: определение, признаки, основные характеристики, функции.  

Структура манипуляции в современных масс-медиа.  

Основные приемы манипуляции в СМИ. 

Понятие стратегии, тактики и приема манипулирования.  

Подходы к классификации манипулятивных стратегий.  

Виды манипулятивных стратегий с точки зрения мотива общения и действитель-

ных интенций журналистов: стратегия дискредитации, фрустрационная, псевдорацио-

нально-эвристическая, стратегия героизации, стратегия реанимации образа и др. 

Особенности реализации наиболее распространенных дискредитирующих тактик: 

бездоказательное умаление авторитета, сопоставительная тактика, цитирование объекта 

дискредитации, поляризация, «зацепка» за прецедентный текст, превращение нейтраль-

ных контекстов в дискредитирующие, оскорбление, агрессивный оппонент.  

Нагнетание отрицательных эмоций, шокирование «фактами», негативное прогно-

зирование как базовые тактики фрустрационной стратегии.  



Тактики, при помощи которых реализуется псевдорационально-эвристическая 

стратегия манипулятивного воздействия: совместное рассуждение, генерализация, апел-

ляция к авторитету, создание неопределенности, создание псевдоопределенности. 

Характеристика наиболее распространенных тактик стратегии героизации: сопо-

ставительная тактика, создание образа защитника / спасителя, подчеркивание высоких 

морально-этических качеств, я (он) — профессионал.  

Характеристика и особенности реализации универсальных и уникальных манипу-

лятивных приёмов.  

«Амфиболия», «создание оппозиции “свой — чужой”», «амальгирование», «визуа-

лизация» как универсальные манипулятивные приёмы, принципы их использования в раз-

личных тактиках и стратегиях.  

Принципы селекции и комбинирования манипулятивных приёмов в текстах опре-

делённой тематики и жанровой принадлежности.  

 

Тема 3. Особенности манипулятивного воздействия в разных типах СМИ 

Вопросы семинара 

Схема манипулятивной коммуникации.  

Условия, от которых зависит эффективность реализации манипуляции в текстах 

СМИ: уровень информированности адресанта и адресата коммуникации, возможность ад-

ресата коммуникации проверить истинность сообщаемой информации, уровень интеллек-

туальных способностей адресата коммуникации, уровень доверия адресата к адресанту 

коммуникации, индивидуальные характеристики адресата коммуникации, профессиона-

лизм адресанта коммуникации и умение эффективно использовать различные приемы 

воздействия. 

Особенности манипулирования сознанием целевой аудитории в разных типах 

СМИ. Коммуникативная политика СМИ: широкий и узкий подход. Соотношение понятий 

«информационная политика», «редакционная политика», «коммуникативная политика». 

Особенности коммуникативной политики оппозиционных и проправительственных СМИ: 

выбор стратегий, тактик, приемов и языковых средств манипуляции. Роль манипуляции в 

коммуникативной политике массовых и бульварных СМИ.  

Невербальные средства выражения авторской мысли в печатных и интернет-

изданиях, радио- и телесюжетах. Манипулятивный потенциал креолизованного текста. 

Специфика взаимодействия иконических элементов (фотографии, рисунки, карикатуры, 

схемы, таблицы, графики и т. п.) и вербальных элементов (подпись, надзаголовок, реплика 

героя в карикатуре и др.). Роль параграфемных средств (шрифтовых выделений, пост-

скриптумов, капители), линеек, рамок, цветовых выделений, композиционных решений в 

манипуляции сознанием целевой аудитории. Взаимодействие вербальных и невербальных 

средств в реализации манипулятивных стратегий и тактик. 

Категории вербальных средств манипулятивного воздействия: лексические сред-

ства (омонимия и полисемия, семантические преобразования, окказионализмы, языковая 

игра с именами собственными, трансформация фразеологических единиц), морфологиче-

ских средства (использование знаков личного дейксиса), синтаксические средства (рито-

рический вопросы, концентрация повторов, усложнённый синтаксис). Принципы взаимо-

действия манипулятивных средств различных уровней. 

Лексические средства манипуляции: омонимия и полисемия как основа манипуля-

тивного приёма «амфиболия», семантические преобразования (игра с коннотацией слов, 

расширение сочетаемости слов, идеологизация нейтральных слов), игровой потенциал ок-

казионализмов и имен собственных, трансформация фразеологических единиц. 

Морфологических средства: использование знаков личного дейксиса (игра со зна-

чениями местоимений «мы», «они» как основы манипулятивного приёма «создание оппо-

зиции “свой — чужой”»).  



Синтаксические средства: использование формы вопросительного предложения в 

функции повествовательного, нанизыванин цепочки риторических вопросов, концентра-

ция повторов, усложнённый синтаксис (концентрация в публикациях структурно-сложных 

конструкций за счет эксплуатации сочинения, подчинения, бессоюзия, однородных чле-

нов предложения, вводных и вставных конструкций).  

Особенности восприятия вербальных средств манипуляции различными типами 

адресатов. Роль вербальных средств в реализации композиционной (эффект обманутого и 

усиленного читательского ожидания) и содержательной манипуляции. 

 

Тема 4. Дезинформация как метод манипуляции 

Вопросы семинара 

Классификация манипулятивного воздействия: в зависимости от условий реализа-

ции и характеристик адресата коммуникации; с точки зрения средств психологического 

воздействия и характера внутриличностных процессов; в зависимости от задач, постав-

ленных адресантом коммуникации; в зависимости от адресата воздействия. 

Дезинформация как метод манипуляции. Понятие «дезинформация». Использова-

ние дезинформации в истории журналистики. Виды дезинформации. Технологии продви-

жения дезинформации в СМИ. Проблемы верификации информации.  

 

Тема 5. Медиавирусы как метод манипуляции 

Вопросы семинара 

Интернет как поле коммуникационного воздействия. Технологии манипулирования, 

используемые в онлайновой медиасреде. Особенности манипулирования сознанием целе-

вой аудитории в социальных медиа. Применение средств защиты от манипуляции в сети 

Интернет Понятие «медиавирус». Виды медиавирусов. Особенности оболочки медиавиру-

са. Хайп-технологии.  

Практическое задание 

 

Тема 6. Основы информационных войн  

Вопросы семинара 

Информационные кампании и акции. Виды и типы информационных кампаний. 

Общая модель воздействия в информационной кампании. Психологические войны. Цели и 

средства психологической войны. Основания психологической войны. Логика психологи-

ческой войны. Коммуникативные составляющие психологической операции. Инструмен-

тарий психологических операций. 

 

Тема 7. Выбор стратегий, тактик, приемов и языковых средств манипуляции как от-

ражение коммуникативной политики СМИ 

Вопросы семинара 

Методика и технология оценки эффективности манипулятивного воздействия. 

Алгоритм построения коммуникативного портрета различных типов целевой аудито-

рии. Способы дешифровки манипулятивных приёмов и тактик. Профилактика манипуля-

тивного воздействия, механизмы и средства защиты от манипуляции. 

Виды и механизмы защит. Межличностные и внутриличностные защиты. Специ-

фические и неспецифические защиты. Базовые защитные установки. Конформизм, нон-

конформизм и внеконформизм. Укрепление защитного арсенала. Приемы конструктивной 

защиты. Предотвращение собственных неконструктивных реакций на манипуляцию. Об-

ратная связь как способ противостояния чужому влиянию. Способы выхода из негативных 

состояний, вызванных чужим влиянием. Техника безопасности в работе журналиста. 

 

Темы контрольных работ  



1. Составить типологический альбом текстов (сюжетов), в которых реализова-

ны различные виды манипуляции, дать их характеристику (тематическое направление на 

выбор, не менее 10).  

2. Разбор схемы манипулятивной коммуникации. Характеристики адресата и 

адресата манипулятивного воздействия в СМИ.  Условия, от которых зависит эффектив-

ность реализации манипуляции в текстах СМИ: уровень информированности адресанта и 

адресата коммуникации, возможность адресата коммуникации проверить истинность со-

общаемой информации, уровень интеллектуальных способностей адресата коммуникации, 

уровень доверия адресата к адресанту коммуникации, индивидуальные характеристики 

адресата коммуникации, профессионализм адресанта коммуникации и умение эффективно 

использовать различные приемы воздействия: 1) телевидение 2) радио 3) печатное изда-

ние 4) интернет-СМИ, 5) социальное медиа 

 

Электронная презентация изучаемого материала. 

Электронная презентация изучаемого материала – результат самостоятельной работы сту-

дента, представленной в виде публичного выступления, демонстрирующего уровень про-

деланной работы, который оценивается по ряду показателей: выбор темы, отбор материа-

ла, анализ проблемы, характеристику основных этапов изучения проблемы, формулирова-

ние итогов работы и выводов.  

Рекомендации к подготовке презентаций по выбранной теме: 

1. Презентации подготавливаются индивидуально. 

2. Формат презентации по выбору студента (Google-презентации, PowerPoint,  лон-

грид-Tilda Publishing и др.). 

3. Презентация должна по своему содержанию соответствовать выбранной теме и 

раскрывать ее. 

4. Для презентации используется информация из нескольких научных источников 

(не менее 3-х). 

5. Используемые источники должны быть перечислены в конце презентации в по-

следних слайдах. 

6. В презентации должны быть представлены текстовые и визуальные слайды;  

7. Текст слайдов не должен быть перегружен научной информацией, передавать ее 

смысл простым доступным языком. 

8. В подтверждение текстовой информации должны быть представлены визуаль-

ные слайды информационного характера, содержащие фотографии, скриншоты, рисунки, 

диаграммы, схемы, поясняющие информацию. 

9. Неинформативные визуальные слайды использовать  не рекомендуется. 

10. Не допускается представление чужих авторских презентации, опубликованных в 

Интернете. 

11. Количество слайдов не должно быть менее 10. 

12. На первом слайде указывается полное название ВУЗа, тема презентации, ФИО и 

№ группы студента, подготовившего презентацию, ФИО преподавателя проверяющего 

презентацию, название кафедры, за которой закреплена эта дисциплина. 

 

Преподаватель, реализующий дисциплину (модуль), в зависимости от уровня подго-

товленности обучающихся может использовать иные формы, методы контроля и оценоч-

ные средства, исходя из конкретной ситуации 

 

Перечень вопросов и заданий, выносимых на зачет 

 

1. Манипулятивное воздействие как многоаспектный феномен.  

2. Основные характеристики, манипуляции, роли субъекта и объекта манипулирования.  

3. Признаки манипулятивного воздействия. 



4. Подходы к изучению феномена манипуляции. 

5. Манипуляция в СМИ: определение, признаки, основные характеристики.  

6. Функции манипулятивного воздействия в современных масс-медиа.  

7. Структура манипуляции в современных массмедиа.  

8. Принципы разграничения манипулятивного и суггестивного воздействия, манипуляции 

и псевдоаргументации, дезинформации. 

9. Характеристики адресата и адресата манипулятивного воздействия в СМИ.  

10. Феномен коллективного адресата (учредитель СМИ, редакционный коллектив, автор 

материала / сюжета, заказчик) и коллективного адресата (массовая аудитория).  

11. Условия, от которых зависит эффективность реализации манипуляции в текстах СМИ. 

12. Принципы выделения видовой манипуляции в текстах СМИ.  

13. Классификация манипулятивного воздействия в зависимости от условий реализации и 

характеристик адресата коммуникации, с точки зрения средств психологического воздей-

ствия и характера внутриличностных процессов, в зависимости от задач, поставленных 

адресантом коммуникации: композиционная и содержательная манипуляция, с точки зре-

ния выбора адресата воздействия. 

14. Характеристика элементов в структуре манипулятивного воздействия: цель → страте-

гия → тактика → прием (ход) → языковое средство (языковой маркер).  

15. Понятие стратегии, тактики и приема манипулирования.  

16. Подходы к классификации манипулятивных стратегий. Виды манипулятивных страте-

гий с точки зрения мотива общения и действительных интенций журналистов. 

17. Тактики как основа реализации манипулятивных стратегий. 

18. Приемы манпипуляции сознанием целевой аудитории в различных типах дискурсов. 

19. Характеристика и особенности реализации универсальных и уникальных манипуля-

тивных приёмов.  

20. Вербальные средства реализации манипулятивных приемов и тактик. 

21. Невербальные средства реализации манипулятивных технологий. 

22. Взаимодействие вербальных и невербальных средств в реализации манипулятивных 

стратегий и тактик. 

23. Коммуникативная политика СМИ: широкий и узкий подход. Соотношение понятий 

«информационная политика», «редакционная политика», «коммуникативная политика».  

24. Выбор стратегий, тактик, приемов и языковых средств манипуляции как отражение 

коммуникативной политики СМИ. 

25.  Методика и технология оценки эффективности манипулятивного воздействия. 

26. Алгоритм построения коммуникативного портрета различных типов целевой аудито-

рии.  

27. Способы дешифровки манипулятивных приёмов и тактик.  

28. Профилактика манипулятивного воздействия, механизмы и средства защиты от мани-

пуляции. 

 

Таблица 9.  

Примеры оценочных средств с ключами правильных ответов 

 

№ 

п/п 

Тип зада-

ния 
Формулировка задания 

Правильный 

ответ 

Время вы-

полнения 

(в минутах) 

Код и наименование проверяемой компетенции УК-1. Способен осуществлять поиск, 

критический анализ и синтез информации, применять системный подход для решения 

поставленных задач 

1 Задание 

закрытого 

типа 

Общественное созна-

ние в психологии 

массовых коммуни-

каций:  

б 3 



№ 

п/п 

Тип зада-

ния 
Формулировка задания 

Правильный 

ответ 

Время вы-

полнения 

(в минутах) 

а) это совокупность 

идей, взглядов, 

чувств, свойственных 

человеку 

б) это совокупность 

идей, взглядов и оце-

нок, свойственных 

данному обществу в 

осознании человеком 

собственного бытия 

в) это совокупность 

идей, взглядов и оце-

нок, характерных для 

руководящих слоев 

общества 
 

2 Методами воздей-

ствия в массовой 

коммуникации явля-

ются:  

а) объяснение 

б) понимание 

в) внушение 
 

в 3 

3 К видам внимания не 

относится…. 

а) непроизвольное 

б) произвольное 

в) глубокое 
 

в 3 

4 Автором термина 

«стереотип» являл-

ся… 

а) У. Липпман 

б) З. Фрейд 

в) К. Юнг 
 

а 3 

5 К психологическим 

методам воздействия 

массмедиа на аудито-

рию относится:  

а) внушение 

б) мифологизация  

г) сенсационность 
 

а 3 

1.  Задание 

закрытого 

типа 

… рекламой называ-

ется реклама, которая 

оказывает не осозна-

ваемое потребителя-

ми рекламы воздей-

Скрытой 2 



№ 

п/п 

Тип зада-

ния 
Формулировка задания 

Правильный 

ответ 

Время вы-

полнения 

(в минутах) 

ствие на их сознание: 

 
2.  Социальная комму-

никация – это… 

процесс передачи и восприятия информа-

ции в условиях межличностного и массо-

вого общения по разным каналам при по-

мощи различных коммуникативных 

средств  

2 

3.  С точки зрения М. 

Маклюэна, возвраще-

ние современного че-

ловека к «мифологи-

ческому сознанию» 

связано с … 

С развитием аудиовизуальных средств 

коммуникации 

2 

4.  Адресат манипуляции 

в деловом общении — 

это… 

Партнер, на которого направлено манипу-

лятивное воздействие 

 

2 

5.   Вербальные комму-

никации осуществля-

ются с помощью… 

Устной речи 2 

 Код и наименование проверяемой компетенции ОПК-7. Способен учитывать эффекты и послед-

ствия своей профессиональной деятельности, следуя принципам социальной ответственности 
1 Задание 

закрытого 

типа 

Дополните перечень 

основных методов 

психологического 

воздействия в массо-

вой коммуникации 

«убеждение, внуше-

ние, заражение, …». 

а) подражание 

б) формирование по-

требностей 

в) формирование 

ожиданий 
 

а 3 

2 К мотивам обращения 

аудитории к СМИ не 

относят 

а) информационный 

б) развлекательный 

в) защитный 

 

в 3 

3 Психологическая эф-

фективность массовой 

коммуникации, это, в 

первую очередь:  

а) гармония социаль-

ного взаимодействия 

б) удовлетворенность 

характеристиками 

в 3 



№ 

п/п 

Тип зада-

ния 
Формулировка задания 

Правильный 

ответ 

Время вы-

полнения 

(в минутах) 

общения 

в) наличие обратной 

связи 

 
4 Хэппинг-это  

а) творчески обуслов-

ленная коммуника-

тивная ситуация в те-

левизионном про-

странстве 

б) тренинг по освое-

нию навыков получе-

ния положительных 

эмоций от медиа 

в) процессуально обу-

словленная коммуни-

кативная ситуация 

игрореализации 
 

в 3 

5 Концепция  Э. Ноэль-

Нойман..  

а) «усталость состра-

дать» 

б) «спираль молча-

ния» 

в) «магическая пуля» 
 

б 3 

1.  Задание 

открытого 

типа 

Принцип фильтрации 

(информационное ма-

нипулирование) 

предполагает… 

отбрасывание ненужной (для манипулято-

ра) информации 

2 

2.  Логико-смысловое 

манипулирование ин-

формацией - это… 

Утаивание информации 

 

2 

3.  Манипулятивная 

стратегия – это… 

Система психотехнических приемов и 

действий, отражающая долговременные 

цели манипулятора 

2 

4.  Структурная компо-

новка дискурсов ин-

формации, не реле-

вантная их содержа-

тельной значимости 

для решения деловой 

проблемы свидетель-

ствует о … 

Наличии манипулятивных действий 2 

5.   Кинесическими сред-

ствами невербального 

взаимодействия вы-

ступают… 

Мимика, поза 

 

2 

 



Критерии оценки выполнения задания 
 
 

Оценка Критерии оценивания 

Неудовлетворительно от 0% до 30% правильных ответов из общего числа тестовых заданий 

Удовлетворительно от 31% до 50% правильных ответов из общего числа тестовых заданий 

Хорошо от 51% до 80% правильных ответов из общего числа тестовых заданий 

Отлично от 81% до 100% правильных ответов из общего числа тестовых заданий 

 

7.4. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания ре-

зультатов обучения по дисциплине (модулю) 

 

Контроль и отчётность по дисциплине осуществляется в соответствии с балльно-

рейтинговой системой оценки знаний и умений студентов. Аттестация студентов 

осуществляется также в соответствии с Положением о балльно-рейтинговой системе АГУ. 

Если промежуточная аттестация проводится в форме экзамена, то расчет общей оценки 

учебных достижений студента в семестре осуществляется так: текущая аттестация – 40 

баллов, экзамен – 50 баллов, бонусы – 10 баллов (отсутствие пропусков занятий и 

лекций). Если промежуточная аттестация проводится в форме зачета, то расчет общей 

оценки учебных достижений студента в семестре осуществляется так: текущая аттестация 

– 90 баллов, бонусы – 10 баллов (отсутствие пропусков занятий и лекций).  

В течение всего учебного года студентам нужно активно работать на практических 

занятиях, выполнять все задания, включая задания для самостоятельной работы, 

выполнять рейтинговые контрольные работы. Студент считается аттестованным по 

дисциплине при условии выполнения всех предусмотренных учебной программой видов 

текущего контроля. 

 

Таблица 10. Технологическая карта рейтинговых баллов по дисциплине 

(модулю) 

 

 

№ 

п/

п 

 

Контролируемые мероприятия 

 

Количество 

мероприятий 
/ баллы 

Максималь-

ное количе-

ство баллов 

(пример) 

 

Срок представле-

ния 

Основной блок 

1. Устные ответы 
10/5 50 

По расписанию 

2. Выступления на семинарских 

занятиях 

8/5 40 По расписанию 

Всего 90  

 

 

№ 

п/

п 

 

Контролируемые мероприятия 

 

Количество 

мероприятий 
/ баллы 

Максималь-

ное количе-

ство баллов 

(пример) 

 

Срок представле-

ния 

Блок бонусов 
1. Посещение занятий  5 По расписанию 

2. Своевременное выполнение 

всех заданий 

 
5 

По расписанию 

Всего 10  



 

Таблица 11. Система штрафов (для одного занятия) 

 

Показатель Балл 

Опоздание на занятие -1 

Нарушение учебной дисциплины -1 

Неготовность к занятию -1 

Пропуск занятия без уважительной причины -1 

 

Таблица 12. Шкала перевода рейтинговых баллов в итоговую оценку за семестр 

по дисциплине (модулю) 

 

Сумма баллов Оценка по 4-балльной шкале 

90–100 5 (отлично) 

85–89 

4 (хорошо) 75–84 

70–74 

65–69 
3 (удовлетворительно) 

60–64 

Ниже 60 2 (неудовлетворительно) 

При реализации дисциплины (модуля) в зависимости от уровня подготовленности обуча-

ющихся могут быть использованы иные формы, методы контроля и оценочные средства, 

исходя из конкретной ситуации  

8. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ  

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

8.1. Основная литература 

1. Кирия, И.В. История и теория медиа: учебник для вузов / И. В. Кирия, 

А. А. Новикова. М.: Издательский дом «Высшей школы экономики», 2017. 423 с. 10 экз. 

2. Коноплева Н.А., Психология делового общения [Электронный ресурс]: учеб. 

пособие /Н. А. Коноплева. М.: ФЛИНТА, 2013. 408 с. Режим доступа: 

http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN978597650118 8.html 

3. Корконосенко С.Г. Социология журналистики [Электронный ресурс]: Учеб. 

пособие для студентов вузов / Под ред. С. Г. Корконосенко. М.: Аспект Пресс, 2004. 318 с. 

Режим доступа: http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN5756703330.html 

4. Речевое манипулирование [Электронный ресурс] / Г.А. Копнина. М.: 

ФЛИНТА, 2017. Режим доступа:http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785976500600.html 

8.2. Дополнительная литература 

1. Шестеркина Л.П., Универсальная журналистика М.: Аспект Пресс, 2016. 480 

с. Режим доступа: http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785756708417.html 

8.3. Интернет-ресурсы, необходимые для освоения дисциплины (модуля):  

1. Электронно-библиотечная система (ЭБС) ООО «Политехресурс» «Консультант 

студента». www.studentlibrary.ru 

9. МАТЕРИАЛЬНО–ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ  

Для обеспечения данной дисциплины необходимы: 

 оборудованные аудитории (специальная мебель и оргсредства); 

 технические средства обучения; 

http://www.studentlibrary.ru/


 интерактивная доска; 

 компьютеры (ОС Windows 7, 10); 

 

Рабочая программа дисциплины (модуля) при необходимости может быть адапти-

рована для обучения (в том числе с применением дистанционных образовательных техно-

логий) лиц с ограниченными возможностями здоровья, инвалидов. Для этого требуется 

заявление обучающихся, являющихся лицами с ограниченными возможностями здоровья, 

инвалидами, или их законных представителей и рекомендации психолого-медико-

педагогической комиссии. Для инвалидов содержание рабочей программы дисциплины 

(модуля) может определяться также в соответствии с индивидуальной программой реаби-

литации инвалида (при наличии). 


